


Vorwort
Lifestyle 2020 wirft einen Blick in die Zukunft der 
Werte und zeigt auf, wonach sich die Menschen in 
der Wissensgesellschaft von morgen richten wer-
den. Diese Studie untersucht die vorherrschenden 
Werte in den zentralen Bereichen Mobilität, 
Körper, Technik, Gemeinschaft und Macht. Wir 
verleugnen dabei nicht die zunehmende Werte-
pluralisierung – sie schreitet voran. Doch von den 
beschriebenen Werten denken wir, dass sie in aus-
differenzierten Spielarten den künftigen Zeitgeist 
prägen werden. 

Die Welt in den nächsten 10 bis 20 Jahren wird sich 
von der heutigen unterscheiden 
- durch phantastische Fortschritte einer immer 
teureren Spitzen-Medizin, die uns näher an die Be-
freiung von Geiseln unser Zeit bringen wird; 
- durch künstliche Intelligenz, die uns helfen wird, 
die Informationsflut massgeschneidert zu bewälti-
gen.
- durch smarte Umgebungen, die uns diese Infor-
mationen überall und jederzeit zugänglich machen 
werden. 
- Wir werden intensiv mit der Substitution des Erd-
öls beschäftigt sein. 
- Asien – China und Indien zuerst – wird 
Europa als Wirtschaftsmacht überholen. 
- Die Bevölkerung wird spürbar älter werden. 
- Und leider spricht nichts dafür, dass wir in Zu-
kunft auf einem friedlicheren Planeten leben wer-
den als heute. 

Georges T. Roos, 
Zukunftsforscher

Wir werden uns der veränderten Welt sowohl an-
passen wie sie auch gestalten – durch die Werte, die 
wir dann zu mal haben werden. 

Werte stiften soziale Bezüge. Sie treiben zu Leis-
tungen. Sie ordnen die Sehnsüchte. Sie gestalten 
die Lebensentwürfe. In Zukunft werden Werte 
nicht verschwinden, aber sie werden sich anders 
begründen. Ethik – verstanden als die Gesamtheit 
der Regeln zu einem guten Leben – wird nicht 
mehr von der Moral gespiesen sein, sondern der 
Ästhetik. Die entscheidende innere Richtschnur 
wird sein: Was passt zu meinem Lebensentwurf?
  
Lifestyle 2020 richtet sich an Führungskräfte und 
an Verantwortliche von Kommunikation und Mar-
keting, die ihre Mitarbeitenden und Kunden der 
Zukunft besser verstehen wollen.  

Georges T. Roos                            
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